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ONtexto

A jornada empreendedora € um processo, uma construcao: iniciamos
olhando para o ‘eu”, para a histéria de vida desses(as) jovens, seus
interesses e poténcias. No Tema 2, olhamos para as tecnologias digitais,
que vao além das redes sociais no celular, e refletimos sobre como elas
podem colaborar para ideias inovadoras, utilizando poucos recursos e
muita criatividade. Também falamos da importancia de se ter atitude
empreendedora nesse processo.

Neste terceiro Tema, trataremos do que esta a volta dos(as) jovens. Vamos
olhar para o entorno, onde eles(as) vivem e circulam, quais sao os desafios
dessas localidades e as oportunidades para empreenderem.

O eixo Comunidade, um dos pilares do Pense Grande, busca que o(a) jovem
desenvolva ndo s6 uma atitude empreendedora na vida, mas também que
ele(a) tenha um olhar mais critico e propositivo em relacao aos problemas
de seu entorno. Caso queira desenvolver um empreendimento, além de
se preocupar com a sustentabilidade da iniciativa, ele(a) também deve
pensar no impacto social, que seja uma proposta de solucao a desafios
de seu territorio. Vamos ver que é bem possivel!

O QUE ENTENDEMOS POR IMPACTO SOCIAL?
Consideramos que o empreendimento trard impacto social na comunidade
quando apresentar pelo menos uma das caracteristicas abaixo:

1_Capacidade de gerar inovacao na forma e estrutura dessa nova
organizagao (como cooperativas, coletivos, movimentos organizados, etc.);

2_(Capacidade de gerar inclusao no mercado de trabalho de grupos que, em
condigdes normais, possuem mais dificuldade de insercao (pessoas com
deficiéncia, ex-detentos(as), pessoas em situacao de rua, entre outros);

3_Capacidade de incluir na cadeia de producao fornecedores que estao a
margem desse ecossistema (pequenos produtores rurais, artesaos populares
e indigenas, artistas de rua, etc.);

4_Capacidade de oferecer bens e servicos que representem mais
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qualidade de vida para grupos que normalmente ndo teriam acesso 3
eles (produtos e/ou servicos desenhados especialmente para periferias e
comunidades ribeirinhas);

5_Capacidade de promover beneficio social ou ambiental a partir

de um produto e/ou servico, ou seja, produtos e/ou servicos que,

a0 serem consumidos, diminuem o impacto negativo ou geram um
impacto positivo (como a substituicao de um meio de transporte por
alternativas nao poluentes).

Olhar para a comunidade é uma forma de estabelecer uma conexdo entre
0(a) jovem e as pessoas com quem ele(a) convive, sejam colegas da escola,
membros da familia, amigos, colegas de trabalho, grupos de interesse,
habitantes da mesma comunidade e/ou cidade, etc. Essa conexao
permitira que os futuros empreendimentos respondam e aos desafios
dessas comunidades e os superem, melhorando a qualidade de vida nao
somente do(a) empreendedor(a), mas também de quem esta a sua volta.

Essa conexao do(a) jovem com sua comunidade permite também que
ele(a) compreenda melhor o seu publico-alvo e proponha solucdes mais
adequadas e certeiras. Para que isso aconteca, propomos que ele(a)
aprenda a mapear seu entorno, identificando seus desafios e interligando-
0s com temas da agenda global.

O QUE ESTE CAPiTULO PROPOE:

_Como conhecer a realidade da sua comunidade de forma mais
aprofundada;

_Como identificar desafios e relaciona-los com possiveis solugoes
(Mapeamento da comunidade);

_Arelacdo entre desafios da comunidade e desafios globais (Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel - ODS);

Bora fazer!
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IDENTIFICAR QUAIS
PONTOS CONECTAM
ESSE(A) JOVEM A
SUA COMUNIDADE
E COMO ELE(A) A
CARACTERIZA,
PARA ENTAO
DESENVOLVER

UMA VISAO

MAIS CRITICA E
PROPOSITIVA
SOBRE ELA.

O
TEMPO

ESTIMADO:
40mim

|
=1
MATERIAIS
NECESSARIOS:
_Canetas e canetoes;
_Papel sulfite;
_Folhas de flipchart
ou lousa.

Atividade 1:
Aqui € 0 meu lugar

#comofazer:

A_De forma individual, cada jovem refletira sobre o lugar de onde vem.
Para isso, leia algumas das perguntas abaixo para estimular a reflexao.
E muito importante o “eu” nesse momento. Peca que registrem em uma
folha:

“0O que eu gosto nesta comunidade?”

“Quais sao seus pontos mais positivos?”

“Por que me sinto em casa aqui?”

“O que as pessoas daqui tém em comum comigo?”

B_Cada jovem apresentara brevemente suas respostas aos colegas.
Pode ser para quem estiver ao lado, para um pequeno grupo ou até
mesmo para toda a turma, de forma voluntaria.

C_Nao ha certo ou errado, muito pelo contrario. Cada um possui uma
realidade bastante distinta e é importante ter um olhar atento e
cuidadoso para as historias que emergirem. Faca possiveis amarragoes
entre as falas — pontos comuns, desafios muito diferentes, emocoes
que surgiram nos relatos, etc.
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APROFUNDAR O
OLHAR DOS(AS)
JOVENS PARA SUAS
LOCALIDADES A FIM
DE COMPREENDEREM
MELHOR SUA
REALIDADE
ECONOMICA, SOCIAL
E CULTURAL E
DESENVOLVEREM
UMA VISAO MAIS
PROPOSITIVA.

),

TEMPO

ESTIMADO:

5 horas (pela duracao da
atividade, recomendamos

fazé-la em, pelo menos, 2
periodos.)

=
=1

MATERIAIS
NECESSARIOS:
_Computadores e/ou

Celulares c/internet:
_Papel sulfite;

_Canetas e canetoes;
_Canetinhas e lapis de cor
_Cartolinas ou flipchart;
_Projetor

_Caixas de som;

_Cabos USB (para transferir
arquivos).

Atividade /:
Qual é a sua
realidade’

Essa atividade é mais complexa e muito mao na massa! O intuito é que o0s(as)
jovens, ao final do exercicio, possam:

_Mapear os recursos disponiveis a sua volta, como centros comunitarios,
escolas, quadras esportivas, locais de lazer, ONGs, postos de salde, etc:;

_ldentificar os desafios encontrados no dia a dia, como lixo acumulado nas
ruas, obstaculos para a mobilidade e acessibilidade do transporte piblico
local, falta de atividades culturais e opcoes de lazer na regiao, dificil acesso
a servicos de qualidade, inseguranca, entre outros;

_Investigar os recursos humanos presentes e disponiveis — aqui é possivel
retomar a Atividade 5 do Tema 1: “Nao estamos sozinhos" — e listar quem
S3a0 as pessoas que podem ajudar a solucionar esses desafios locais. Tome
como exemplo as liderancas comunitarias, liderancas religiosas, pessoas
ligadas a coletivos, ONGs, professores(as) etc;

_Propor qual seria sua “comunidade dos sonhos", uma possibilidade real
para vencer esses desafios.

#comofazer:

A_Organizar 0s(as) jovens em grupos de, no maximo, cinco pessoas cada, a
partir da atividade anterior. Agrupe aqueles(as) que trouxeram as respostas
mais semelhantes. Outra forma possivel é agrupar a partir dos “Superpoderes”
da atividade “Vocé é seu(sua) super-herdi/heroina” (Atividade 4 — Tema 1),
reunindo pessoas com ao menos trés “Superpoderes” diferentes, para um
grupo mais diverso e com olhar mais amplo.

B_(1 hora) Momento 1: Levantamento de dados
Cada grupo pesquisara dados na Internet sobre a realidade economica, social e
cultural de sua comunidade. Oriente-os para que busquem informacoes sobre:

_Economia: principal (ou principais) atividade comercial da regiéo. Pode
ser comércio local, servicos, agricultura, turismo, inddstria. Convide os
grupos a identificar quantas e quais s@o as principais empresas da regido,
o Produto Interno Bruto (PIB) local, a importéncia do PIB da cidade no
estado e no Brasil, etc.
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_Temas Sociais: os principais dados sobre violéncia (homicidios, roubos
e furtos, tamanho da popula¢Go carcerdria, nimero de presidios,
contingente policial, etc.), saide (nimero de hospitais, postos de salde
e UBSs, orcamento destinado ao tema, mortalidade infantil e materna,
principais campanhas de vacinagdo e esclarecimento), educagdo (ndmero
de criangas nas escolas e fora delas, nimero de professores, nimero
de escolas privadas e publicas, nimero de faculdades e universidades,
indice de Desenvolvimento da Educacdo Bdsica (IDEB), orcamento da
drea na prefeitura, tamanho das filas de espera em creches, taxa de
analfabetismo e analfabetismo funcional, taxa de falantes de lingua
estrangeira), habitagcdo (ndmero de domicilios e bairros em zona de risco,
nimero de pessoas em situacd@o de rua, déficit habitacional, principais
programas nesse tema, entre outros), saneamento bdsico (taxa de
cobertura de esgoto e dgua encanada nas residéncias ou outro tema que
despertar o interesse no grupo;

_Cultura e Lazer: quantos e quais sdo os espacos publicos e privados para
lazer na regido (quadras, parques, teatros, centros culturais, conchas
acusticas, museus, bibliotecas, etc.), oferta de atividades e cursos
culturais gratuitos (mdsica, teatro, artes plasticas), principais nomes da
producdo artistica local (artistas, bandas, grafites, poetas, coletivos, etc).

O grupo pode se organizar em frentes, com cada uma pesquisando sobre um
determinado tema, ou todas pesquisando 0 mesmo assunto.

Peca para que registrem os dados coletados em um arquivo digital (o proprio
e-mail, um editor de textos online, uma planilha, uma apresentacao, etc) ou em
folhas de papel. E importante que as informagoes sejam organizadas e claras.

C_(2 horas) Momento 2: SAIDA A CAMPO
Organize uma saida a campo com 0s grupos para que investiguem e registrem
aspersonagens e caracteristicas mais marcantes de sua comunidade, seguindo

os desafios abaixo. Valem aqui todas as recomendacdes e planejamento
assinalados na Atividade #2.
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Desafio 1: GENI@

O objetivo é entrevistar pelo menos duas pessoas que ja empreendem com
sucesso na comunidade. Podem ser exemplos de negdcios formais, informais,
pessoas que nasceram na comunidade, pessoas que vieram depois. A ideia é
responder: quem brilha em sua comunidade?

Desafio 2: TOP DA GALAXIA

O que de interessante acontece na regiao? O que acontece de tao bacana
que demonstra a potencialidade do local? O que faz desta comunidade um
lugar Gnico? Os grupos vao registrar, se possivel, em fotos ou videos para,
posteriormente, compartilhar com a turma.

Desafio 3: TRETA

Quais sao os principais problemas ou desafios enfrentados pelos moradores?
Exemplos: lixo acumulado e abandonado nas ruas da comunidade, esgoto
correndo a céu aberto, animais abandonados, construcdes precarias,
lampadas quebradas, poluicao do ar e sonora, buracos nas ruas ou auséncia de
asfalto, precariedade do transporte, falta de op¢des saudaveis de alimentos
e restaurantes, entre outros. 0Os grupos podem entrevistar moradores e
trabalhadores e, se possivel, registrar em fotos e videos esses problemas e
desafios.

Desafio 4: GAMBY

Registraras gambiarras— solu¢oesimprovisadas - encontradas na comunidade.
Essa etapa tem muito a ver com a Atividade “Se Vira nos 30!" (Atividade 2 -
Tema 2). Os registros podem ser feitos por meio de fotos e videos. Os grupos
devem voltar depois da saida a campo e compilar os registros dos quatro
desafios, além da primeira imagem criada. Esse material serd apresentado
para 0s outros grupos.

D_ (1 hora) Momento 3: Organizando as informacoes coletadas
Passo 1
Com os grupos de volta, dé uns dois minutinhos para tomarem uma agua, irem

ao banheiro e descansarem os pés. Quando todos ja tiverem retornado a seus
lugares, faca algumas perguntas para identificar como 0s(as) jovens se sentiram:
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“Como estao se sentindo? Cansados? Animados? Surpresos?”
“Gostaram dessa experiéncia de ir a campo?”
“Qual a diferenca de andar pela comunidade atento aos detalhes?”

Deixe até cinco minutos em aberto para quem quiser falar. Diga que essa
experiéncia serd muito Gtil e importante para um proximo encontro e para
seus futuros empreendimentos.

Juntando as informacdes levantadas na Internet (B_Momento 1) e as
observacdes e registros que fizeram em campo (C_Momento 2), cada grupo
deverd montar um mapa — por exemplo, utilizando folhas de flipchart e
cartolinas - onde ilustrara as principais informacoes coletadas. Incentive os
grupos a usarem a criatividade e aproveitarem os registros conseguidos na
saida a campo.

E importante que eles(as) destaquem:

_Dados que mais chamaram a atencao;

_Principais desafios encontrados;

_Locais visitados;

_Pessoas entrevistadas, suas principais caracteristicas e pontos mais
importantes de suas falas;

_Principais descobertas e conclusées.

Passo 2

Os grupos apresentardao os mapas criados, explicando as dinamicas,
descobertas, detalhes, curiosidades e conclusoes captadas na saida a campo
e nos dados levantados previamente. Deverao destacar os “ouros” e as
descobertas que o mapa trouxe. Se tiverem videos, fotos e audios, — e se a
estrutura permitir — € uma 6tima oportunidade de mostra-los. Reserve até
cinco minutos para a exposicao de cada grupo.

E_(30 minutos) Momento 4: O que esta a nosso alcance?

Peca paraos(as)jovens continuarem com seus grupos. Instigue aidentificarem,
dentre todos os desafios mapeados, quais sao os problemas da comunidade
que sao mais possiveis de serem resolvidos ou, ao menos, amenizados.
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Apos essa discussao, peca para cada grupo fazer uma lista com os desafios,
organizando-os de forma decrescente a partir dos mais faceis (ou possiveis)
de serem resolvidos até para os mais dificeis (ou menos possiveis), segundo
a percepcao do grupo. Ao final, 0s(as) jovens terdo uma lista prioritaria de
desafios que podem ser solucionados.

F_(30 minutos) Momento 5: E possivel mudar!
Mantenha os(as) jovens nos grupos. Cada grupo deve escrever o que considera
a “‘comunidade dos sonhos", respondendo as seguintes questdes:

_Se os desdfios prioritdrios forem solucionados, qual serd a diferenca
produzida na comunidade?

_0 que deve permanecer?

_0 que pode ser feito para que a comunidade atual se torne a
“comunidade dos sonhos"?

Cada grupo devera apresentar, em até trés minutos, sua “‘comunidade dos
sonhos" aos demais grupos. Depois das apresentacoes, faca com eles uma
breve reflexao sobre os principais pontos levantados para um fechamento
desta atividade.
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ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

DICAS PARA MELHOR APROVEITAR A ATIVIDADE:

A_Incentive os grupos a buscarem diversas fontes de dados: jornais
(impressas e online), revistas (impressas e online), portais de noticias,
blogs, Facebook (existem grupos que debatem assuntos especificos),
sites das prefeituras locais, sites de dados socioecondmicos COmMo 0
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),0 da Fundacao
Sistema Estadual de Analise de Dados (SEADE), entre outros.

B_Os grupos sao livres para escolherem o tipo de registro que utilizardo
No mMapa e no plano para a ‘comunidade dos sonhos’. Incentive a
criatividade dos(as) jovens.

C_Se for necessario, caso 0s(as) jovens tenham menos de 18 anos, faca
um termo de autorizacao, a ser assinado pelos pais ou responsaveis, para
liberar a saida para 0 Momento 2.

D_Instigue 0s(as) jovens a se representarem nessas ‘comunidades dos
sonhos” no Momento 5, para que a mudanca que eles(as) almejam esteja
representada. Sabemos que cada jovem tem seus proprios sonhas, e

isso estara contemplado um pouco mais a frente, quando cada jovem
escolher seu desafio na fase de ldeacdo.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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APRESENTAR 0S
OBJETIVOS DE
DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL (ODS)
AOS(AS) JOVENS E
ESTIMULA-LOS(AS)
A IDENTIFICAR
OPORTUNIDADES DE
EMPREENDIMENTOS
RELACIONADAS A
ESSES OBJETIVOS. OS
DESAFIOS MAPEADOS
— E QUE PODERAO SE
TRANSFORMAR EM
OPORTUNIDADES DE
EMPREENDIMENTO
— DEVEM ESTAR
RELACIONADOS DE
ALGUMA MANEIRA
AOS ODS.

O

TEMPO
ESTIMADO:
40mim

_|
=1
MATERIAIS
NECESSARIOS:
_Computador;

_Projetor;
_Caixas de som;
_Canetas;
_Papel sulfite.

Atividade 3:

ODS (Objetivos de

Desenvolvimento Sustentavel)

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

O QUE SAO 0S OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL?

Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) sdo uma agenda
mundial adotada durante a Clpula das Nacoes Unidas sobre o
Desenvolvimento Sustentavel, em setembro de 2015, composta por 17
objetivos e 169 metas a serem atingidas até 2030.

Nessa agenda, estao previstas acoes mundiais nas areas de erradicagao
da pobreza, seguranca alimentar, agricultura, salde, educacao, igualdade
de género, reducao das desigualdades, energia, agua e saneamento,
padroes sustentaveis de producao e de consumo, mudanga do clima,
cidades sustentaveis, protecao e uso sustentavel dos oceanos e dos
ecossistemas terrestres, crescimento economico inclusivo, infraestrutura,
industrializacao, entre outras.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Essa é uma atividade desenvolvida pelo Impact Hub para o Pense Grande
da Fundacao Telefonica Vivo em Sao Paulo.

Vimos que empreender é oferecer solugdes viaveis para problemas reais.
O tema Comunidade esta intrinsecamente ligado aos ODS. As solucoes
a desafios locais impulsionam a melhoria das comunidades, que vao
contribuir para solucionar os desafios globais por um mundo melhor.

Uma breve historia

A histéria dos ODS comeca na virada do século XX, durante a Clpula do
Milénio da Organizacao das Nacdes Unidas (ONU), realizada em Nova
York no ano 2000. Com o objetivo de reunir e sintetizar diversos acordos
internacionais firmados durante os anos 90, a ONU aprovou a chamada
Declaracao do Milénio. O documento reafirmou valores e compromissos
fundamentais para a garantia de direitos em todo o mundo, sintetizados
nos 8 Objetivos do Milénio (ODM).
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& OBJETIVE.:S sustentaver

BOA SADDE EDUCAGAD IGUALDADE
EBEM-ESTAR DEQUALIDADE DEGENERD

EMPREGO DIGNO
ECRESCIMENTO
ECONOMICO

13 COMBATEAS 16 PAZ JUSTICA 17 PARCERIAS

ALTERAGOES EMPROL o3
Ao @

: OBIJETIVCS
DE DESENVOLVIMENTO
9 SUSTENTAVEL

EINSTITUICOES

Com base nos progressos e licdes aprendidas, foi lancada em 2015 a
Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentavel, que amplia e reforca
0 compromisso assumido pelos paises. A partir desses Objetivos do
Milénio, foram definidos 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel,
que buscam integrar as dimensdes social, ambiental e econdmicaem 169
metas a serem atingidas até o ano de 2030. A Agenda foi adotada por
193 paises membros da ONU, em um movimento que re(ne governos,
empresas e sociedade civil.

#comofazer:
A_Exiba o video que, brevemente, trata dos ODS. Para isso, acesse o
video “17 objetivos para transformar nosso mundo”: goo.gl/vQh5sj

B_Faca uma apresentacao resumida sobre os ODS, sua historia e
objetivos para o grupo.

C_Peca para que o0s(as) jovens se organizem nos grupos da atividade
anterior. Os grupos discutirao como os ODS se relacionam com os
desafios listados no Momento 4 da Atividade #2. A ideia é conectar
cada desafio com, pelo menos, um ODS. Se precisarem pesquisar um
pouco mais sobre 0s ODS, indique o site da ONU: https://nacoesunidas.
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org/pos2015/agenda2030/

D_Peca para que os grupos escolham um dos desafios da lista e o
apresente para os outros colegas, justificando a relagao do desafio com
0 0DS escolhido. E importante lembrar a importancia desses desafios,
seu impacto na comunidade e no mundo, pois eles poderao ser o ponto
de partida para os empreendimentos no Pense Grande.
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MAPEAR AS
CARACTERISTICAS
MAIS MARCANTES
DA LOCALIDADE
ONDE OS(AS) JOVENS
VIVEM E IDENTIFICAR
0S DESAFIOS MAIS
URGENTES OU
RECORRENTES DOS
MORADORES.

O
TEMPO

ESTIMADO:
3h30mim

—
-4
MATERIAIS
NECESSARIOS:
_Papel sulfite;

_Canetas e canetoes;
_Canetinhas;

_Lapis de cor;
_Flipchart ou lousa;
_Celulares;

_Projetor;
_Computador;
_Caixas de som.

Atividade complementar 1:

Desafios
da ‘quebrada’

Alternativa e/ou complemento para: Atividade 2.

#comofazer:

A_Divida os(as) jovens em equipes (pode utilizar os critérios sugeridos na
atividade #2) para que possam percorrer e registrar o local onde vivem, a
partir do roteiro a seguir.

B_(20 minutos) Momento 1: OLHA ELA

Cada grupo devera produzir uma imagem de sua comunidade. Trata-se
de uma representacao com um novo olhar, que fuja da reproducao dos
estereodtipos. Eum ‘anticartao-postal”.

Podem ser usadas fotos, imagens, colagens, pinturas, montagens... deixe
a criatividade rolar solta!

C_(2 horas) Momento 2: Visita a campo

Uma das grandes riquezas do Pense Grande é a mdo na massa, certo? Ao
falarmos de Comunidade, é preciso visita-la, conversar com as pessoas
olho no olho, ouvi-las, sentir “o cheiro do desafio”.

As informacdes levantadas na Internet dao conta de uma parte, mas
essa saida a campo é fundamental. Para isso, é preciso planeja-la com
antecedéncia.

Se vocé realiza a formacao Pense Grande em um ambiente escolar, é
preciso alinhar com a direcao as responsabilidades envolvidas em levar um
grupo de jovens para fora da escola. Se for esse seu caso, convide outros
professores e assistentes para auxilid-lo(a), apresente a proposta com
antecedéncia e mostre como pode serrica essa experiéncia interdisciplinar.

Ainda que vocé nao esteja no ambiente escolar, os cuidados com o

planejamento e a saida sdo parecidos. Peca apoio a voluntarios, amigos e
conhecidos para ajuda-lo(a).
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Dicas para ajudar na dinamica:
a) Ha combinados fundamentais para o sucesso da visita. Nao se esqueca de:

_Combinar horarios de saida e chegada dos grupos;

_ldentificar quais cuidados devem ser tomados durante o trajeto e nos
locais visitados — e quais locais devem ser evitados!;

_Salvar o telefone de contato de ao menos um integrante de cada
grupo (pode ser uma espécie de lider);

_Informar aos pais/responsaveis, se houver criancas ou adolescentes,
sobre a importancia dessa atividade no processo de formacao do
empreendedor.

b) A visita a campo serve para que os jovens explorem a comunidade e
conversem com os moradores e/ou pessoas que la trabalham e vivem.
Antes da saida, eles(as) devem se preparar, produzindo um questionario
com perguntas a serem feitas aos moradores e trabalhadores da regiao.

Eles(as) devemregistrar as conversas e detalhes que chamem a atencaoem
folhas, cadernos, videos, fotos e audio, podendo utilizar apenas celulares,
se quiserem.

) Valorize o processo! A experiéncia que viverao nessa atividade permitira
que eles(as) percebam como as pessoas se relacionam, como enxergam a
comunidade, quais os desafios, o que valorizam, entre outros pontos.

d) Se um dos problemas levantados pelo grupo for a falta de conservacao
(ou abandono) das pragas naregiao, por exemplo, é uma boa oportunidade
para registrarem tal situacao — camera ou celulares em maos!

D_ (1h10 minutos) Momento 3: Apresentacao dos desafios

Com os grupos de volta, cada um tera, em média, 10 minutos para
apresentar os desafios realizados. Caso os(as) jovens tenham usado os
proprios celulares para gravar fotos, videos e audios, separe alguns minutos
para organizar os arquivos de cada grupo. E importante que compartilhem
esse material com o restante da turma.
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Os grupos devem apresentar os resultados obtidos e quais 0s principais
achados em seus desafios. E importante identificarmos os “ouros” nessa
colheita, sobretudo no processo que cada grupo vivenciou para supera-los.
Algumas sugestoes de perguntas norteadoras para reflexao:

“Houve alguma surpresa durante o percurso de vocés?”
“Comofoiaorganizagcdodo grupo? Todos fizeram as mesmas atividades
ou dividiram-se por desafios?”

“Algo deu errado durante a saida a campo? Se sim, por qué?
Conseguiram contornar a situagc@o?”

“Qual o principal aprendizado para cada um do grupo? O que ficou de
mais valioso nesta atividade?”
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SUAS ANOTACOES

E IMPRESSOES AO
LONGO DA JORNADA
NESSE TEMA.

Diario
de bordo
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saiba mais

1

O documentario “Quem se
importa” foi filmado em sete
paises e mostra a iniciativa de
empreendedores sociais ao redor
do mundo que enxergam, nos
desafios e problemas sociais,
oportunidades valiosas de
melhoria e transformacado para
milhdes de pessoas. Assista em:
https://goo.gl/FujAeR

2

Uma explicacao simples e clara
do que sdo negbcios sociais

pode ser encontrada neste texto
do Servico Brasileiro de Apoio

as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae): https://www.sebrae.
com.br/sites/PortalSebrae/
artigos/o-que-sao-negocios-
sociais,b01e7b008b103410V
gnVCM100000b272010aRCRD

3

Assista @ matéria “Negbcios de
impacto social ganham forca
no Brasil", da Rede Globo de
Televisao, em:
https://goo.gl/amGbqo

A

Conheca um exemplo de negdcio
social: o Moradigna, idealizado
por Matheus Cardoso, do Jardim
Pantanal (SP). Assista
https://g00.g1/79WC7T

5

A Artemisia criou um curso online
sobre negdcios de impacto social:
http://www.artemisia.org.br/
conteudo/frentes/educacao/
curso-online/negocios-de-
impacto-social/

6

Se quiser se aprofundar em técnica
de pesquisa para conhecer melhor
uma comunidade e sua populacao,
conheca mais sobre a etnografia:
http://www.ibpad.com.br/blog/
comunicacao-digital/o-que-e-
pesquisa-etnografica/

v

Conheca os Objetivos do
Milénio. Acesse: http://www.
objetivosdomilenio.org.br/

Ndéo nos responsabilizamos por qualquer alteragdo de link.



